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Abstract

This study analyzes the relationship between journalists’ trust in various sources and their
usage patterns, addressing a significant gap in the literature regarding the impact of credibility
on journalistic practices. Existing research highlights the importance of source reliability
in shaping media narratives. However, few studies have empirically measured how trust in
different sources—such as press releases, institutions, NGOs, citizen-generated content, and
social networks—relates to actual source usage by journalists. This study aims to contribute
to this area by analyzing survey data from 262 (n=262) journalists across various media
outlets in Albania.

The study employs a quantitative methodology, collecting data on journalists’ trust levels
and their use of diverse sources in daily reporting. Trust was measured on a Likert scale from
1 to 5, while source usage was evaluated through frequency ratings. Statistical analyses,
including correlation and regression, were applied to identify key patterns in the relationship
between trust and source usage.

The main findings reveal that journalists show higher levels of trust in institutional sources
and experts, whereas non-traditional sources such as social media content and user-generated
material receive lower trust ratings. The analysis demonstrates a positive correlation (r =
0.113) between trust and source usage frequency Furthermore, results suggest no significant
variation in trust and reliance on traditional sources across different media types. This study
aims to contribute to the understanding of trust dynamics and source usage in journalism.
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Hyrje

Besimi &shté thelbi i marrédhénies s€ medias me publikun. N& njé epoké qé
karakterizohet nga flukse t€ médha informacioni, shpérndarje dhe konsum té shpe;jté,
ku audiencat ekspozohen ndaj pérmbajtjeve té pa verifikuara, gazetarét duhet
té¢ marrin vendime t€ kujdesshme pér burimet e tyre t€ informacionit. Ky proces
pérzgjedhjeje éshté mé i nd€rlikuar n€ ekosistemin aktual t€ mediave, ku ekziston njé
mbivendosje e burimeve tradicionale, si agjencité e lajmeve dhe zyrtarét qeveritaré,
dhe atyre jo tradicionale, si pérmbajtja e prodhuar nga pérdoruesit né platformat
sociale. Dinamika midis besimit né kéto burime dhe pérdorimit t€ tyre ka gené¢ dhe
vazhdon t€ mbetet subjekt i kérkimeve té vazhdueshme (Wintterlin 2017). Kéto
studime jané shtuar vecanérisht pér shkak t€ pérhapjes s€ dezinformimit, lajmeve t&
rreme dhe polarizimit politik (Michailidou and Trenz 2021).

Paré né€ két€ kéndvéshtrim, né epokén digjitale, gazetarét po pérballen me njé
ndryshim paradigmatik né€ rolet dhe pérgjegjésité e tyre. Metodat tradicionale té
raportimit jané ploté€suar me tregime multimediale, pérmbajtje interaktive dhe
angazhim té audiencés (Sultan dhe Amir 2023, 61). Ata shpesh pérballen me sfidén e
ruajtjes s€ integritetit dhe besueshmérisé sé tyre, ndérkohé g€ pérshtaten me presionin
e shpejtésis€ sé raportimit, e cila kryesisht buron nga konkurrenca e platformave t&
mediave sociale.

Studiuesi Alfred Hermida ka nénvizuar rolin e marketingut pér gazetarét, qé
nénkupton angazhimin e tyre né procesin e shpérndarjes dhe promovimit t€ lajmeve
duke u pérpjekur t€ lidhen dhe t€ angazhohen me audiencén, si dhe t’i kushtojné
“vémendje kérkesés sé tregut (Hermida 2020). Ka t€ tjeré q€ e vlerésojné kété qasje
si ‘paketim’ t€ lajmeve nga ana e gazetaréve. Kjo pérfshin vendimet pér prezantimin
e historive ose promovimin e tyre né platformat e mediave sociale (Lamot dhe
Paulussen 2019). Kéto gasje ¢ojné né kalimin nga logjika redaksionale drejt logjikés
algoritmike né€ procesin e prodhimit t€ lajmit, g€ intensifikon tendencén pér t€ shkuar
drejt ‘marketimit’ t& gazetaris€ (Cipuri 2022).

Pérvec sfidés s€ vlerésimit t€ saktésisé s¢ informacionit nga burimet jo tradicionale,
gazetarét pérballen gjithashtu me rritjen e mosbesimit t€ publikut né institucionet
mediatike. Kjo situaté ka krijuar njé mjedis t€ ndérlikuar pér gazetarét q¢€ pérpigen
té ruajné njé€ balanc€ midis besueshmérisé dhe angazhimit té audiencés (Hanitzsch,
Dalen and Steindl 2017). Pér két€ arsye, studimi i besimit dhe i praktikave té
pérdorimit t€ burimeve béhet 1 réndésishém pér t& kuptuar mé miré se si gazetaria
mund té ruajé rolin dhe funksionet né njé shoqéri demokratike, funksionimi i miré
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i s€ cilés ndikohet nga informimi i sakté i publikut. Mosbesimi i audiencés ndaj
medias kryesisht pasqyron véshtirésité me té cilat pérballet gazetaria pér t’i dhéné z&
té barabarté té gjitha grupeve dhe piképamjeve politike né njé kohé té kontestimit t&
shtuar ideologjik (Ojala 2021).

Rrjetet sociale kané transformuar ményrén se si njerézit konsumojné dhe
shpérndajné lajme. Ndérkohé qé kéto platforma ofrojné mundési pér raportim té
menjéhershém, ato gjithashtu paragesin rrezige t€ médha qé lidhen me dezinformimin,
i vler€suar ky si njé nga problemet shumé kritike me t€ cilat pérballet gazetaria né
shekullin e fundit (Baharom, Muati dhe Zamri 2023 , 156).

Deri diku, dinamikat e reja né industriné e medias dhe komunikimit i shtyjné
gazetarét t€ ndihen t€ detyruar pér t’u angazhuar me rrjetet sociale, si nj€ lloj sfide kjo
pérball€ konkurrencés ndaj tyre dhe pér t€ siguruar pérfshirjen e audiencés. Nga ana
tjetér, ata jané té vetédijshém pér pasigurité dhe rreziget e pérdorimit t€ informacionit
qé€ nuk &shté 1 verifikuar. E gjitha kjo ndikon edhe né cilésiné e produktit &€ ofrojné
gazetarét. Kur ata e pérshtatin pé€rmbajtjen e tyre sipas kérkesave t€ publikut dhe jo
standardeve profesionale t€ gazetaris€, gazetarét ulin cilésiné e produktit mediatik,
duke e barazuar até me nivelin e konsumatorit mesatar (Saliu, Cipuri and Izmaku
2024, 2). Kjo krijon njé tension midis déshirés pér t€ qené i pari qé publikon lajmin
dhe nevojés pér té ofruar informacion cilésor dhe t€ sakté.

Nga sa mé sipér, besimi i publikut te gazetaria si njé profesion me autoritet dhe 1
besueshém nuk €shté mé i padiskutueshém. Krahas rénies s€ besimit né institucionin
e gazetaris€ gjaté viteve té fundit, kalimi né platformat digjitale duket se ka pérforcuar
shgetésimet né lidhje me besueshmériné e informacionit mediatik (Diekerhof 2023).
Studimet e fundit sugjerojné se ndonése besimi i gazetaréve te burimet tradicionale
mbetet i forté, ata ndihen té detyruar t€ pérdorin burime nga rrjetet sociale pér shkak
té presioneve pér t€ prodhuar pérmbajtje t€ shpejté dhe térheqése pér audiencat. Nga
ana tjetér gazetarét jané t€ vetédijshém se besueshméria e lajmit lidhet ngusht€ me
cilésiné e burimeve, faktet e argumentet, dhe transparencén me audiencén. (Craft
and Vos 2021).

Polarizimi politik dhe dinamikat qé e shoqérojné até &shté njé tjetér faktor i
rénd€sishém qé ndikon né kujdesin e shtuar té gazetarit né pérzgjedhjen e burimeve
qé pérdor. Mes debateve dhe konflikteve politike t€ aktualitetit, ka njé tendencé t&
vazhduar nga ana e politikés pér t€ ndértuar partneritete me mediat me pérfitime
té ndérsjella (Cipuri 2021, 56), gjé q€ nxit njé sprové t€ véshtiré besueshmérie t€
gazetarit ndaj kétyre burimeve.

Duke vlerésuar prirjet ¢ mésipérme, ky studim analizon marrédhéniet midis
besimit dhe pérdorimit t&€ burimeve nga gazetarét né kontekstin platformizmit té
medias. Platformizimi shihet si njé proces ku platformat béhen modeli dominues
infrastrukturor dhe ekonomik i internetit, duke sjellé me vete ndryshime themelore
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— edhe pér industrité kulturore dhe, si rezultat, pér industrin€ e medias s€ lajmeve
(Willig 2021, 4). Pyetjet kryesore t€ kérkimit pérfshijné: cilat burime konsiderohen
mé t€ besueshme nga gazetarét dhe si ndikon kjo né frekuencén e pérdorimit té
tyre dhe cilét faktoré, si pérvoja profesionale dhe lloji i medias, luajn€ njé rol té
réndésishém né kéto vendime.

Pyetjet kérkimore

* N¢ cfaré shkalle gazetarét i konsiderojné burimet e ndryshme té
informacionit, si institucionet zyrtare, zédhénésit pér media, qytetarét,
rrjetet sociale dhe organizatat jogeveritare (OJQ) etj., si t€ besueshme
dhe té vlefshme pér raportim?

* Si ndikon niveli i besimit n€ njé burim né frekuencén me té cilén
gazetarét e pérdorin até né raportimet e tyre?

* A ka faktoré demografiké ose profesionalé té réndésishém si: vitet
e punés, lloji 1 medias, etj., q¢ ndikojn€ né€ modelet e besimit dhe
pérdorimit t&€ burimeve nga gazetarét?

Hipotezat

e H1: Gazetarét shfaqin nivele mé té€ larta t€ besimit te burimet q€ perceptohen
mé me autoritet, si¢ jané institucionet, ekspertét, etj., krahasuar me burimet
qé perceptohen mé pak t&€ besueshme si pérmbajtja e rrjeteve sociale ose
pérmbajtja e prodhuar nga qytetarét.

e H2: Saméilarté t€ jeté niveli 1 besimit n€ njé burim, aq mé shpesh pérdoret
ai burim né praktikén gazetareske.

e H3: Gazetarét q¢ punojné né mediat tradicionale jané mé té prirur t€ besojné
dhe té pérdorin burime tradicionale, krahasuar me kolegét e tyre né portalet
online.

Rishikimi i literaturés

Besimi ka gené njé komponent i réndésishém 1 kérkimit né€ fushén e shkencave t&
komunikimit dhe gazetaris€. N& shumé studime t€ késaj fushe, besueshméria lidhet
drejtpérdrejt me rolin e spikatur dhe kompleks t€ besueshmérisé ndaj burimeve
(Diekerhof 2023). Gazetarét jané t€ detyruar t€ mbéshteten né burime té besueshme,
pasi kjo ndikon né cilésin€ e informacionit qé ata prodhojné dhe rrjedhimisht né
marrédhénien e besimit mes tyre dhe audiencave. Identifikimi i burimit, ndérveprimi
me burimin, interpretimi i informacionit dhe menaxhimi i burimit jané vetém disa
nga aktivitetet e pérdorura né procesin e kérkimit t€ informacionit nga burime té
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ndryshme (Hertzum 2022).

Né praktiké, gazetarét mbéshteten né besueshmériné e burimit si njé strategji
raportimi. Studiuesit Aviv Barnoy dhe Zvi Reich theksojné se kjo strategji u jep
mundési gazetaréve t€ minimizojné energjité, si dhe t€ mbrohen nga rreziku i
informacioneve t€ gabuara duke u mbéshtetur né€ burime zyrtare. Ata zbuluan se kur
gazetarét identifikojné njé€ lajm sfidues, kur burimet paraqgesin versione faktesh qé
bien ndesh me njéra-tjetrén, si dhe kur burimet zyrtare japin mesazhe qé jané jashté
juridiksionit té tyre, ata pé€rdorin njé kombinim mes vlerésimeve té besueshmérisé
sé& burimit dhe besueshmérisé sé mesazhit, krahas praktikave té tjera t& verifikimit
(Barnoy and Reich 2020).

Pér studiuesin Thomash Hanitzsch, institucionet tradicionale, si geverit€ dhe
organizatat shkencore, mbeten burime kyce té€ besueshme pér gazetarét. Kéto
institucione gé€zojné njé nivel t€ larté besimi, t& cilin gazetarét e shohin si njé ményré
pér té ruajtur besueshmériné e raportimeve t€ tyre. Teorit€ institucionale nénvizojné
se besimi institucional, rrjedhimisht besimi né burime té kétij lloji, éshté politikisht
endogjen dhe pérfagéson njé rezultat t€ performancés pozitive t€ institucioneve qé
p€rmbush pritshmérit€ e publikut (Hamada dhe Vallesi 2023, 3).

Megjithaté, zhvillimet e fundit kané krijuar njé sfidé t€ madhe pér kéto burime,
qofshin tradicionale ose jo, sidomos né epokén e pérhapjes sé shpejté t€ dezinformimit
dhe narrativave t€ manipuluara nga aktoré t€ ndryshém. Ekziston tashmé njé qéndrim
i gjithé pranuar mes studiuesve se rrjetet sociale kané ndryshuar rrénjésisht peizazhin
e gazetarisé, duke i detyruar gazetarét t€ pérshtaten me njé mjedis informativ ku
lajmet qarkullojné€ me shpejtési t€ jashtézakonshme dhe shpesh pa u verifikuar.

Ndérsa rrjetet sociale ofrojné mundési pér raportim t€ menjéhershém, ato mbartin
rrezikun e pérhapjes s€ lajmeve té rreme (Wagner and Boczkowski 2019). Ato kané
pérshpejtuar pérhapjen e dezinformatave, duke ndikuar n€ reagimet e shoqérisé dhe
ndérhyrjet e geverive, ¢ka ka sjellé pasoja t€ ndjeshme shogérore nga dezinformimi
(Shahbazi dhe Bunker 2024, 3). Studiuesit theksojné€ se mediat sociale jané kthyer
né aktoré kryesoré€ teknologjiké né procesin e prodhimit, shpérmdarjes dhe konsumit
té lajmeve (Lewis and Westlund 2015). Késhtu, shumé burime e gjejné mé té lehté
hyrjen né redaksi pérmes kanaleve digjitale. Kjo jo vet€ém gé e pérforcon problemin
e pérzgjedhjes, por gjithashtu kérkon metoda t€ reja pér t€ vlerésuar besueshmériné
e materialit dhe burimeve digjitale (Wintterlin dhe Blobaum 2016, 71).

Gazetarét, m€ sé shumti ata t€ mediave online, por jo vetém, jané nén njé presion
té madh pér t€ publikuar lajme t€ shpejta, gjé g€ shpesh e komplikon procesin e
verifikimit. Informacionet e paverifikuara jané té prirura pér t€ ndikuar né perceptimet
publike dhe t&€ démtojné integritetin e medias. Shpérndarja e lajmeve té rreme dhe
manipulimi i burimeve nga aktor€ politiké apo komercialé ka krijuar njé nevojé t&
madhe pér standarde mé té forta verifikimi nga ana e profesionistéve t€ medias.
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Njé ¢éshtje e vecanté qé ka ndikuar né perceptimet e besueshmérisé éshté
polarizimi politik, qofté i klasés politike, po aq edhe i audiencave té gjera. Gazetaria
po funksionon gjithnjé e mé shumé si njé mjedis ku audiencat jané t€ ndara politikisht,
ku né jo pak raste, media, me géndrimet e saj shpesh heré t€ njéanshme, shérben
edhe si njé motor shtytés i késaj situate. Studimet kané vértetuar se aty ku polarizimi
dhe populizmi politik €shté né rritje, mediat tradicionale e kané mé t€ véshtiré té
géndrojné jashté konfliktit dhe té shihen si té besueshme (Strombéck, et al. 2020).

Ky shqgetésim éshté akoma mé i madh kur media, varésisht ményrés se si funksionin,
shérben si njé terren dhe mjet pér polarizim dhe populizém politik. Studiuesit véné
theksin se rénia e vazhdueshme e besimit politik ka nxjerré né pah rolin kryesisht
negativ t€ medias, i konsideruar i démshém pér demokraciné nga shumé prej tyre.
Né veganti, modeli i vazhduesh€m i negativitetit n€ lajme, sidomos atyre televizive,
&shté identifikuar si njé faktor kyc qé kontribuon né rritjen e mosbesimit politik
(Hanitzsch dhe Berganza 2014). Nuk mungojné as marrédhéniet klienteliste, té cilat
kané pak gjasa t€ inkurajojné raportimin e orientuar drejt audiencés, por g€ priren mé
shumé té pérgendrohen né raportimin qé favorizon klientét ose pronarét e medias, si¢
jané sulmet politike qé diskreditojné€ kundé€rshtarét politiké (Camaj, Cela and Rexha
2023, 40).

Varésisht historisé s€ gjaté, gazetaria tradicionale ka mé tepér gjasa t€ mbéshtetet
mé shumé te burimet tradicionale dhe t€ verifikuara. Nga ana tjetér duket se gazetarét
e angazhuar né mediat online jan€ mé té prirur t€ pérdorin burime nga rrjetet sociale.
Ndonése kjo duket se vjen pér shkak té presionit té konkurrencés, studimet tregojné
se edhe kjo kategori e gazetaréve shfaqin skepticizém ndaj pérdorimit t€ kétyre
burimeve.

Pérvoja profesionale &shté njé tjetér faktor q¢ gjithashtu ndikon né ményrén se si
gazetarét i pérdorin burimet. Studimet kané zbuluar se gazetarét me mé shumeé pérvojé
priren t€ ken€ nj€ qasje mé konservatore ndaj pérdorimit t& burimeve digjitale, duke
preferuar burime q€ kané kaluar verifikimin e duhur. Ndérkohé gazetarét mé t€ rinj
jané mé t€ hapur ndaj teknologjive té reja dhe burimeve alternative.

Shumica e kérkimeve ekzistuese jan€ pérqendruar né perceptimet ¢ audiencés
mbi besueshmérin€ e medias. Ekzistojn€ pak studime q€ analizojn€ né ményré t€
hollésishme sesi gazetarét marrin vendime t€ bazuara n€ besueshmériné e burimeve
né njé€ mjedis sfidues ku bashkéjetojné lajmet e verifikuar me lajmet e rreme.

Metodologjia

Ky studim mbéshtetet né qasjen e metodave sasiore. T¢ dhénat jané€ mbledhur
p€rmes njé pyetésori me gazetar€, t€ konceptuar pér té shqyrtuar marrédhénien
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midis besimit té gazetaréve n€ burime té ndryshme dhe modeleve té pérdorimit t&
tyre. Kjo qasje €shté zgjedhur pér efektivitetin e saj né sigurimin e géndrimeve dhe
sjelljeve té matshme né€ njé kampion té€ madh, duke mund€suar rezultate statistikisht
té vlefshme. Anketa u shpérnda n€ njé kampion prej 262 gazetarésh. Pjesémarrésit
u ftuan pérmes metodés s€ kampionit “snowball” duke shpé€rndaré pyetésorin te njé
listé gazetarésh dhe duke u kérkuar ta ndajné me kolegét e tyre. Kampioni synon njé
pérfshirje pérfagésuese t€ gazetaréve nga media tradicionale dhe ato online pér t€
siguruar mbulimin e gjithé peizazhit mediatik.

Instrumenti 1 anketés u projektua pér t€ matur dy variabla kryesore, i pari besimi
te burimet. N€ lidhje me kété variabél pjesémarrésve iu kérkua té vlerésonin besimin
e tyre né kategori t€ ndryshme burimesh, si institucionet, z€dhénésit pér shtyp,
0JQ-t&, ekspertét, qytetarét, pérmbajtja né rrjetet sociale, duke pérdorur njé shkallé
Likert 1-5. Variabla e dyt€ ka t€ béjé me pérdorimin e burimeve. Pér kété variabél,
pjesémarrésit u pyetén se sa shpesh pérdornin secilin burim né raportimet e tyre,
duke pérdorur nj€ shkallé frekuence nga “asnjéheré” deri te “shumé shpesh”. Anketa
u realizua online pérmes Google Forms.

T¢ dhénat u mblodhén gjaté njé periudhe pesé-javore, nga fillimi i muajit prill
2024 deri n€ javén e paré t€ muajit maj. Pér analizimin e té dhénave u pérdorén
metoda statistikore, me qéllim pér té pérmbledhur nivelet e besimit t€ gazetaréve ndaj
burimeve t€ ndryshme dhe modelet e pérdorimit té tyre. Pér té shqyrtuar marrédhénien
midis besimit dhe pérdorimit t€ burimeve u pérdor koeficienti i korrelacionit Pearson.
Pér té testuar hipotezat, duke kontrolluar faktorét demografiké si pérvoja né puné,
gjinia dhe lloji 1 medias u pérdor analiza e regresionit t€ shuméfishté.

Analiza e té dhénave

Kampioni i pérbéré nga 262 gazetaré pérfagéson njé mbulim t& gjeré té
profesionistéve té medias né Shqipéri, duke pérfshiré variacione né moshé, vite
pérvoje, dhe lloje t€ ndryshme t€ mediave. Gazetarét qé kontribuuan né studim
pérfagésojné njé kombinim té mediave tradicionale dhe atyre té reja. Té dhénat
tregojné se 40% e pjesémarrésve kané me shumé se 10 vjet pérvoj€, ndérsa 35% jané
né vitet e para t€ karrierés. Ndér gazetarét e anketuar 65% punojné né televizione,
27% né€ media online, 2% né gazeta, 2% né revista, 2% né radio dhe 1% si gazetar
i lir€. Kjo shpérndarje siguron nj€ pérfagésim té gjeré té praktikave t€ ndryshme té
gazetarisé né Shqipéri.

Né pérgjithési, gazetarét raportojné nivelet mé t€ larta té besimit te burimet me
ekspertiz€ dhe kredibilitet t& njohur, t€ klasifikuara kétu si burime tradicionale.
Mesatarja e vler€simeve t€ besimit né burimet tradicionale ishte ndér mé t€ lartat,

13



| Ui

me njé mesatare prej 4.1 nga 5, duke treguar besueshméri té larté pér kéto burime.
Nga ana tjetér burimet nga rrjetet sociale kané njé vlerésim mesatar t€ besimit me
vetém 2.3 nga 5, duke ilustruar skepticizmin e gazetaréve ndaj informacionit té
pakontrolluar qé qarkullon né kéto platforma.

Burimet tradicionale ishin mé t€ pérdorurat, t€ ndjekura nga ekspertét dhe
komentatorét profesionisté. Burimet me nivele mé t€ uléta t& besimit, si informacionet
anonime nga rrjetet sociale, pérdoren rrallé né raportime. M€ konkretisht burimet
tradicionale kané njé frekuencé mesatare p€rdorimi prej 3.8 nga 5, ndérsa burimet jo
tradicionale, si pérmbajtjet nga pérdoruesit né rrjetet sociale, kané njé pérdorim shumé
mé t& ulét, mesatarisht 1.9 nga 5. Ky rezultat thekson réndésiné e besueshmérisé né
pérzgjedhjen e burimeve.

Tabela 1 Analiza e korrelacionit Pearson

Pearson Correlation
Frekuenca e pérdorimit Besimi

Pearson Correlation 1 0.113
Ffegue.ncf“ ¢ [Sig. (2-tailed) 0.067
perdorimit N 262 262

Pearson Correlation 0.113 1
Besimi Sig. (2-tailed) 0.067

N 262 262

Vlera e koeficientit té korrelacionit (r=0.113): Ky &shté njé koeficient pozitiv,
qé do té€ thoté se ka njé marrédhénie t& lehté pozitive midis besimit t€ gazetaréve né
nj€ burim dhe frekuencés sé pérdorimit té tij. N€ fjalé té tjera, kur besimi i gazetaréve
né njé burim rritet, priret té rritet edhe frekuenca e pérdorimit té tij, megjithése ky
ndikim &shtg relativisht i voggl.

Vlera p prej 0.067 éshté pak mé e madhe se pragu i zakonshém i domethénies prej
p<0.05. Kjo do t& thoté se korrelacioni midis besimit dhe frekuencés sé pérdorimit
nuk &shté statistikisht i réndésishme né nivelin 5% dhe pér kété arsye, nuk mund t&€
konkludojmé me siguri se ky korrelacion €shté i vlefshém pér té gjithé popullsiné e
gazetaréve.

Megenése koeficienti i korrelacionit éshté i vogél (1=0.113), edhe nése lidhja do
té ishte statistikisht e réndésishme, ajo pérséri €shté e dobét. Kjo tregon se ndérsa ka
nj¢ marrédhénie t& lehté midis besimit dhe pérdorimit t€ burimeve, faktoré té tjeré
té jashtém dhe rrethana t€ vecanta ndikojné ndjeshém né kété vendim té gazetaréve.

Né pérfundim, kéto rezultate sugjerojné qé ndérsa besimi mund t&é ndikojé lehté
né pérdorimin e burimeve, faktoré t€ tjeré si lloji i lajmit, urgjenca, preferencat e
audiencés ose politika editoriale, mund t€ kené njé rol mé t€ madh né pércaktimin e
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frekuencés s€ pérdorimit t€ burimeve nga gazetarét.

Tabela 2 Pérmbledhje e Modelit té Regresionit

Model Summary
Model R R Square | Adjusted R Square | Std. Error of the Estimate
1 .378® 0.143 0.133 0.7887

Tabela 3 Koeficientét e regresionit pér faktorét ndikues né pérdorimin e burimeve

nstandardiz ndardiz .
Model Y (?(t)i::ﬂ(ilge(liltsed Std. Error Sé?)e(flf?c;::ntesd ¢ Sig.
Besimi 0.392 0.64 0.353 6.093 | 0.001
Tradicionale -0.198 0.109 -0.108 -1.812 | 0.071
Pérvoja -0.046 0.046 -0.059 -0.993 | 0.322

N¢ lidhje me besimin né burime, ka njé koeficient prej 0.392 dhe p-vlera &shté
0.001, gé€ tregon se &shté statistikisht i réndésishém. Kjo sugjeron se besimi &shté
1 réndésishém né pérzgjedhjen e burimeve. Rezultatet tregojné se ka njé efekt
pozitiv t& besimit n€ media tradicionale né frekuencén e pérdorimit. Ky rezultat ka
implikime pér Hipotezén 2 (H2), q€ sugjeron se sa mé i larté t€ jet€ besimi, aq mé
shpesh pérdoret njé€ burim.

Rezultatet sugjerojné se besimi né burimet tradicionale ka njé€ efekt t€ réndésishém
statistikisht dhe pozitiv n€ variablén e varur, duke treguar q€ gazetarét me mé shumé
besim né burimet tradicionale priren t’i pé€rdorin mé shpesh ato. Punésimi né media
tradicionale ka njé ndikim té vogé€l negativ, t€ réndésishém statistikisht né 10%,
duke treguar se mund té keté njé tendencé pér gazetarét ¢ medias tradicionale qé
té pérdorin mé pak burime té caktuara. Nga ana tjetér, pérvoja profesionale nuk ka
ndonjé efekt t€ réndésishém mbi pérdorimin e burimeve. Kjo nénkupton se pérvoja
né€ fushén e gazetaris€ nuk ndikon né ményré té konsiderueshme né€ zgjedhjen e
burimeve t€ pérdorura.

Pér t€ analizuar né ményré té krahasuar sjelljen e gazetaréve t€ angazhuar né
median tradicionale me ata qé punojné né median online, né€ raport me besimin
dhe pérdorimin e burimeve tradicionale, e cila parashikohet né Hipotezén (H3) u
zhvilluan analizat statistikore ANOVA dhe t-teste.
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Tabela 4 Tabela e rezultateve té ANOVA pér krahasimin midis grupeve

ANOVA
Sum of Mean

Squares df Square F Sig.
Mean Midis grupeve 2.179 1 2179 3.060 .081
frekuence Brenda grupeve 185.099 260 .712
Total 187.277 261
Mean Midis grupeve .306 1 .306 526 .469
besimi trad. Brenda grupeve 151.334 260 .582
Total 151.640 261

Népérmjet kétyre analizave statistikore t€ realizuara né programin SPSS
mbi variabla t€ ndryshém, rezultoi se njé mungesé¢ domethénieje statistikore
mes gazetaréve t€ mediave tradicionale dhe atyre online n€ lidhje me besimin
dhe pérdorimin e burimeve tradicionale. Rezultatet e testeve nuk treguan dallim
statistikisht domethé&nés né€ frekuencén e pérdorimit t€ burimeve tradicionale midis
gazetaréve t€ mediave tradicionale dhe atyre online. Vlera e p €sht€ mbi 0.05, pér t&
dy variablat, besimi ne burime tradicionale, dhe frekuenca e pérdorimit t€ burimeve
tradicionale.

Ndérkohé, rezultatet e t-test pér variablat (Besimi ne burime tradicionale,
dhe frekuenca e pérdorimit t€ burimeve tradicionale, gjithashtu treguan mungesé
domethénieje statistikore midis prirjes se gazetaréve t€ medias tradicionale dhe atyre
té medias online pér t€ dy variablat. Kéto rezultate konfirmojné mé tej g€ lloji i
medias (tradicional vs. online) nuk ndikon né€ ményré domethénése as né frekuencén
e pérdorimit t€ burimeve tradicionale, as né nivelin e besimit né burimet tradicionale.

Testimi i hipotezave

Rezultatet mbéshtesin Hipotezén 1 (H1), e cila sugjeron se gazetarét kané nivele
mé té larta t& besimit te burimet tradicionale sesa te burimet mé pak tradicionale
ose t&€ paverifikuara. Vlerésimi mesatar pér besimin né institucionet publike €shté
4.1 nga 5, duke treguar njé perceptim t& lart€ t&€ besueshméris€. Né t€ kundért,
besimi né rrjetet sociale €sht€ mé i ulét, me njé mesatare prej 2.3 nga 5, qé reflekton
skepticizmin e gazetaréve ndaj burimeve joformale dhe té pakontrolluara.

Pavarésisht ndryshimeve né€ peizazhin mediatik, gazetarét vazhdojné té
mbéshteten fuqimisht né€ burime tradicionale pér t€ ruajtur besimin publik dhe
standardet profesionale. Sidoqofté, kjo varési mund té kufizojé ekspozimin ndaj
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perspektivave alternative, ndonése té vlefshme, g€ vijn€ nga burime jo tradicionale
si media sociale, blogjet, etj..

Analiza e regresionit ofron mbéshtetje té pjesshme pér Hipotezén 2 (H2), qé
parashikon njé ndikim pozitiv t€ besimit te njé burim né frekuencén e pérdorimit t&
tij. Ky rezultat tregon se sa mé shumé besim t€ kené gazetarét né njé burim aq mé
shpesh e pérdorin até.

Né lidhje me Hipotezén 3 (H3), e cila parashikon se gazetarét né media
tradicionale jané mé t€ prirur t€ pérdorin burime institucionale, rezultatet e analizés
sé€ regresionit tregojné se lloji 1 medias ku jané ta angazhuar gazetarét nuk ka njé
efekt t€ rénd€sishém né frekuencén e p€rdorimit t€ burimeve.

Pérfundime dhe diskutime

Ky studim analizon dinamikén midis besimit t€ gazetaréve te burimet e
informacionit dhe vendimeve t€ tyre profesionale pér pérdorimin e kétyre burimeve.
Rezultatet nénvizojné€ réndésiné e besimit si njé faktor ky¢ né praktikén gazetareske,
pavaré€sisht ndryshimeve t€ thella g€ ka sjell€ epoka digjitale dhe rritjes s€ burimeve
jo tradicionale.

Bazuar né analizat statistikore, Hipoteza 1 (H1) u mbéshtet, duke konfirmuar qé
gazetarét tregojné nivele mé t€ larta besimi te burimet tradicionale krahasuar me
p€rmbajtjen e rrjeteve sociale ose materialin e krijuar nga pérdoruesit. Ky rezultat
tregon se, pavarésisht presioneve té teknologjive té reja dhe burimeve digjitale,
standardet tradicionale té gazetaris€ qé favorizojn€ informacionin e verifikuar dhe té
besueshém mbeten thelbésore.

Né lidhje me Hipotezén 2 (H2), vihet re se besimi né burime ka njé ndikim né
frekuencén e pérdorimit té tyre, qé €shté i réndésishém statistikisht. Megjithaté,
ndérsa besimi éshté i réndésishém pér pérdorimin e tyre, kjo mund t€ varet edhe nga
faktoré té tjeré, si politika editoriale dhe natyra e lajmit.

Hipoteza 3 (H3), e cila sugjeron njé prirje mé t& larté té gazetaréve n€ media
tradicionale né krahasim me kolegét e tyre té medias online pér t€ besuar dhe pérdorur
burime tradicionale, nuk mbéshtet plotésisht nga analizat statistikore. Rezultatet e
regresionit nuk treguan njé efekt t€ réndésishém t€ llojit t&€ medias mbi frekuencén e
pérdorimit t€ burimeve institucionale.

Rezultatet e kétij studimi ofrojné disa gjetje t€ réndésishme pér gazetariné né
Shqipéri. S€ pari, niveli 1 lart€ i besimit q€ gazetarét kané te burimet tradicionale
tregon pérkushtimin e tyre ndaj saktésisé dhe ruajtjes s€ besimit publik. Megjithatg,
mbetet pér t’u studiuar se si ky besim funksionon né njé mjedis t€ polarizuar dhe t€
ndikuar nga propaganda, vecanérisht kur béhet fjalé pér institucionet qeveritare, t&
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cilat kané prirje t€ shtuar pér t€ prodhuar pérmbajtje bindése.

Gazetarét né mediat online pérballen gjithashtu me njé dilemé té vazhdueshme
midis shpejtésisé dhe saktésis€. Ndérsa ata jané t€ hapur ndaj burimeve jo
tradicionale, shqeté€simi pér besimin mbetet njé element thelbésor 1 pérditshmérisé
sé tyre profesionale. Ky fakt pasqyron njé nga sfidat kryesore etike t& gazetarisé
moderne: balancimi midis raportimit t€ shpejté dhe ofrimit t€ informacionit t& saktg.
Studiuesit theksojné se kjo dilemé mund té ndikojé né perceptimin e besueshmérisé
sé gazetaris€ dhe n€ besimin e audiencés né planin afatgjaté.

Gjetjet e kétij studimi ofrojné njé kontribut t&€ réndésishém né diskursin mbi
besimin dhe besueshméring€ e burimeve né€ gazetari, duke mund€suar njé bazé pér
studime té tjera t& thelluara. K&to rezultate jo vetém g€ evidentojné réndésiné e
besimit dhe verifikimit, por gjithashtu sugjerojné nevojén pér adaptim strategjik
pérballé sfidave t&€ vazhdueshme né ekosistemin e mediave digjitale.

Bibliography

Baharom, Melinda , Ghazali, Akmar H., Abdul Muati, dhe Ahmad Zamri.
2023 . «Challenges of Journalist Verification in the digital age on Society: A
Thematic Review.» International Journal of Academic Research in Business
and Social Sciences 13 (14): 150-165. doi:http://dx.doi.org/10.6007/IJARBSS/
v13-114/18356.

Barnoy, Aviv, dhe Zvi Reich. 2020. «Trusting Others: A Pareto Distribution
of Source and Message Credibility Among News Reporters.» Communication
Research 49 (2): 1-25. doi:10.1177/0093650220911814.

Camaj, Lindita, Erlis Cela, and Gjylie Rexha. 2023. “The audience logic in election
news reporting on Facebook: what drives audience engagement in transitional
democracies of Albania and Kosovo?” Journal of Information Technology &
Politics 21 (1): 38-53. doi:10.1080/19331681.2023.2227847.

Cipuri, Ramadan. 2021. Media pérballé pasqyrés. Tirané: Jupiter.

Cipuri, Ramadan. 2022. «Ndikimi i t€ dhénave rreth audiencave mbi prodhimin
televiziv digjital.» Studime albanologjike.

Craft, Stephanie, dhe Tim P. Vos. 2021. «The ethics of transparency.» N& The
Routledge Companion to Journalism Ethics, nga Stephanie Craft dhe Tim P. Vos,
175-183. Routledge.

Diekerhof, Els. 2023. «Changing Journalistic Information-Gathering Practices?
Reliability in Everyday Information Gathering in High-Speed Newsrooms.»

18



Journalism Practice 17 (3): 411-428. doi:10.1080/17512786.2021.1922300.

Hamada, Basyouni Ibrahim, dhe Davis Vallesi. 2023. «Determinants of Journalists’
Trust in Public Institutions: A Macro and Micro Analysis Across 67 Countries.»
Journalism Practice 1-23. doi:10.1080/17512786.2023.2187861.

Hanitzsch, Thomas, Arjen Van Dalen, dhe Nina Steindl. 2017. «Caught
in the Nexus: A Comparative and Longitudinal Analysis of Public Trust
in the Press.» The International Journal of Press/Politics 23 (1): 1-21.
doi:10.1177/1940161217740695.

Hanitzsch, Thomas, dhe Rosa Berganza. 2014. «Political Trust among
Journalists: Comparative Evidence from 21 Countries.» Né Comparing Political
Communication across Time and Space, nga Maria José Canei dhe Katrin Voltmer.
Londér: Palgrave Macmillan. doi::10.1057/9781137366474 9.

Hermida, Alfred. 2020. «Post-Publication Gatekeeping: The Interplay of Publics,
Platforms, Paraphernalia, and Practices in the Circulation of News.» Journalism &
Mass Communication Quarterly97(2):469-491.d0i:10.1177/1077699020911882.

Hertzum, Morten. 2022. «How Do Journalists Seek Information from Sources?
A Systematic Review.» Information Processing & Management 59 (6): 103087.
doi:10.1016/j.ipm.2022.103087 .

Lamot, Kenza, dhe Steve Paulussen. 2019. «Six Uses of Analytics: Digital Editors’
Perceptions of Audience Analytics in the Newsroom.» Journalism Practice, 16
Maj. https://doi.org/10.1080/17512786.2019.1617043.

Lewis, Seth C., dhe Oscar Westlund. 2015. «Actors, Actants, Audiences, and
Activities in Cross-Media News Work. A matrix and a research agenda.» Digital
Journalism 3 (1): 19-37. doi:10.1080/21670811.2014.927986.

Michailidou, Asimina, dhe Hans-Jorg Trenz. 2021. «Rethinking journalism
standards in the era of post-truth politics: from truth keepers to truth mediators.»
Media, Culture & Society 43 (7): 1340-1349. doi:10.1177/01634437211040669.

Ojala, Markus. 2021. «Is the Age of Impartial Journalism Over? The Neutrality
Principle and Audience (Dis)trust in Mainstream News.» Journalism Studies 22
(15): 2042-2060 . doi:10.1080/1461670X.2021.1942150.

Saliu, Hasan, Ramadan Cipuri, and Xhevahire Izmaku. 2024. “Gutenberg’s death
in the Balkans: News values in Kosovo and Albania.” Cogent Arts & Humanities
11 (1). doi:https://doi.org/10.1080/23311983.2024.2303197.

Shahbazi, Maryam, dhe Deborah Bunker. 2024. «Social media trust: Fighting

19



U

misinformation in the time of crisis.» International Journal of Information
Management 1-13. doi:10.1016/j.ijinfomgt.2024.102780.

Strombéck, Jesper, Yariv Tsfati, Hajo Boomgaarden, Alyt Damstra, Elina
Lindgren, Rens Vliegenthart, dhe Torun Lindholm. 2020. «News media trust and
its impact on media use: toward a framework for future research.» Annals of the
International Communication Association 44 (2): 139—156. doi:10.1080/238089
85.2020.1755338.

Sultan, Moehammad I., dhe Andi S. Amir. 2023. «Navigating the Digital Frontier:
Challenges and Opportunities for Journalism in the Digital Age.» International
Journal of Education and Life Sciences 1 (1): 59-72.

Wagner, Maria Celeste, dhe Pablo J. Boczkowski. 2019. «The Reception of
Fake News: The Interpretations and Practices That Shape the Consumption of
Perceived Misinformation.» Digital Journalism 7 (7): 870-885. doi:10.1080/216
70811.2019.1653208.

Willig, Ida. 2021. «From audiences to data points: The role of media agencies in
the platformization of the news media industry.» Media, Culture & Society 44
(1): 1-16. doi:10.1177/01634437211029861.

Wintterlin, Florian. 2017. «Trust in distant sources: An analytical model capturing
antecedents of risk and trustworthiness as perceived by journalists.» Journalism
21 (1): 1-16. doi:10.1177/1464884917716000.

Wintterlin, Florian, dhe Bernd Blobaum. 2016. «Examining Journalist’s Trust in
Sources: An Analytical Model Capturing a Key Problem in Journalism.» N& Trust
and communication in a digitized world, nga Bernd Blobaum, 75-90. Cham,
Springer. doi:10.1007/978-3-319-28059-2_4.

20



